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“Confcommercio nazionale
sta attraversando uno dei suoi mo-
menti più difficil i e ci auguriamo
che non tutto il male venga per
nuocere. Ci auguriamo, per esse-
re chiari, una vera trasformazione
nel senso della trasparenza e del-
la devoluzione.
La situazione in divenire all’inter-
no degli organi confederali nazio-
nali, così come il progredire del
lavoro della magistratura non ci
consentono commenti o prese di
posizione su fatti e persone di cui
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continua a pg.3

I l  21 dicembre 2005 si  è
tenuta a Roma l’Assemblea ge-
nerale Confcommercio per affron-
tare la grave crisi che ha colpito
il vertice nazionale. A tale occa-
s i o n e  h a  p a r t e c i p a t o  a n c h e
Ascom Confcommercio della pro-
vincia di Lucca.

L ’Assemblea  ha  a f f ida to
l’incarico al vice presidente vi-
c a r i o  C a r l o  S a n g a l l i  d i
ripresentare entro il 31 gennaio
il bilancio preventivo 2006 insie-
me con la correzione del bilan-
cio 2005 in cui vengono reinte-
grate tutte le voci prima tenute
extra bilancio (“fondo del presi-
dente”).

Per assolvere al suo compito Car-
lo Sangalli ha incaricato una so-
cietà esterna di revisione dei bi-
lanci a garanzia di migliore tra-
sparenza e oggettività.

L’Assemblea ha inoltre affi-
dato a Sangalli l’ incarico di orga-
nizzare e indirre entro 90 giorni
una nuova Assemblea dei Dele-
gati per il rinnovo delle cariche
sociali.

La nuova filosofia confede-
rale che sta emergendo vede una
Confcommercio meno centralista
con più deleghe alle Unioni regio-
nali e più  trasparenza nella ge-
stione finanziaria.
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SILB-FIPE
RINNOVO

ASSOCIATIVO 2006

Rinnovo automatico di tutte
le convenzioni in essere per i soci
SILB gestori di locali da ballo.

In prima linea la convenzio-
ne SIAE che scatterà al momento
del la  r ichiesta di  in iz io at t iv i tà
2006, occasione in cui i soci non
d o v r a n n o  n u l l a  a  S I A E .  L e
agevolazioni  riguardano l’esen-
zione dal versamento  del depo-
sito cauzionale, lo sconto fino al
70% del compenso integrat ivo.
Inoltre, la sensibile riduzione dei
d i r i t t i   c o n n e s s i  d o v u t i  a i
fonografici e l ’assistenza  legale
gratuita per i soci.

Particolare attenzione meri-
ta la polizza ARAG che consente
a tutti  i soci di farsi rimborsare le
spese di assistenza legale in caso
di memorie difensive, di r icorsi
amministrat ivi ,  di  giudizi  civi l i  e
penali. Maggiori  informazioni sul-
l’attivazione della polizza sono re-
peribil i  sul sito www.silb.it.

Prosegue quindi l ’ottima ge-
stione delle risorse dell’Associa-
zione dei Locali da Ballo che con
altrettanta trasparenza e presen-
za si pone al servizio dei gestori
p e r  l a  t r a t t a z i o n e  d e l l e
problematiche sindacali legate al
territorio.

Il 31 dicembre 2005 è sca-
d u t a  l a  c o n v e n z i o n e  s u l l a
r e p r o g r a f i a  s i g l a t a  d a
Confcommercio e da SIAE.

Dal primo gennaio 2006- in
v i r tù  d i  un nuovo accordo t ra
SIAE, artigiani  e scrittori - tutt i i
centri copia dovranno passare dal
metodo di cert i f icazione basato
sul registro al nuovo metodo ba-
sato su anticipi forfettari sui dirit-
t i  da versare alla SIAE attraverso
l’acquisto preventivo di contras-
segni.

Ciò non  vale per le Asso-
ciazioni  Confcommercio dei  li-
brai (ALI), dei tabaccai (FIT), dei
cartolai FEDERCARTOLAI) che non
hanno sottoscritto l’accordo con-
siderato non conveniente perché
eccessivamente oneroso a fronte
di uno svolgimento marginale del-
l ’att ivi tà di fotocopie dei propri

associati.
Quindi, per coloro che non

hanno stipulato la convenzione, il
se t to re  sarà  rego lamenta to  da
quanto previsto dal la normativa
sul diritto d’autore (Legge 18/8/
2000, numero 248) che consente
l ’a t t iv i tà  d i   r iproduzione del le
opere protette entro il l imite del
15% rispetto al numero comples-
sivo delle pagine.

Un Decreto del Presidente
del Consiglio dei Ministri provve-
derà a determinare il compenso
dovuto e le modalità del versa-
mento.

In attesa di questo Decreto,
dal primo gennaio 2006  sarebbe
opportuno sospendere l’attività oc-
casionale di reprografia per evi-
tare eventuali problemi  con  gli
organi di controllo.

LIBRERIE, CARTOLERIE, TABACCAI

SALTA L’ACCORDO SULLA
REPROGRAFIA

SI ATTENDE UN DECRETO

Prorogato al 30 giugno 2006
i l  t e r m i n e  u l t i m o  p e r  g l i
adeguament i  de l le  p resc iz ion i
a n t i n c e n d i o  p e r  l e  s t r u t t u r e
ricettive esistenti che abbiano pre-
sentato la richiesta di nulla osta
ai vigili del fuoco entro il 30 no-
vembre 2004.

Non è chiaro -  fa  sapere
FEDERALBERGHI in una  nota -
se per  nulla osta  si intenda il
NOP (nulla osta provvisorio il cui
termine ult imo per la richiesta è
scaduto il 31/12/1991) o il parere
di conformità sul progetto (il  cui
termine è scaduto i l  30 giugno

2005).
La pubblicazione del Decre-

t o  L e g g e  c o s i d d e t t o
“mi l leproroghe”  su l la  Gazze t ta
Ufficiale dovrebbe portare elemen-
ti di chiarezza.

FEDERALBERGHI

PREVENZIONE INCENDI
PROROGA AL 30 GIUGNO 2006



... nessuno oggi come oggi può dav-
vero di re di  saperne abbastanza.
Possiamo esprimere però un’impres-
s ione:
ognuno di noi,  in qual i tà di rappre-
sentante  s indaca le  de l le  d iverse
z o n e  d e l l a  p r o v i n c i a ,  s i  t r o v a  a
scontare un danno d’ immagine in
prima persona per presunte colpe
(reati  attualmente contestat i  a Bi l lè)
e  a t t e g g i a m e n t i  c e r t i  ( g e s t i o n e
persona l is t ica  d i  Confcommerc io
de l lo  s tesso B i l lè )  che non sono
imputabi l i  a noi .
E’  così  che la stessa si tuazione in
divenire che r iguarda la Confede-
razione non ci  impedisce, anzi  c i
st imola a del iberare quanto segue
sulla base di fatt i  veri  e comprovati
che r iguardano la vi ta associat iva
di Confcommercio del la provincia
di  Lucca:
I l  metodo Bi l lè appart iene al passa-
to. Lo r ingraziamo per aver r iporta-
to Confcommercio ai tavol i  che con-
tano nel  nostro paese e per aver
creduto e invest i to nel la comunica-
zione. Da tutto i l  resto prendiamo
decisamente le distanze e vogl ia-
mo che Ascom Confcommercio di
Lucca e provincia si  mostr i  a v iso
scoperto ai  suoi  associat i .
I  nostr i  bi lanci  sono trasparent i  e
ciascun socio può venire a ver i f i -
care di persona. La quota associa-
t iva versata dai commerciant i  e da-
gl i  operatori  del tur ismo e servizi  è
una r isorsa che spendiamo sul ter-
r i torio in grandissima parte. Quindi
i  nostr i  soci non devono sentirsi  fro-
dat i  dal la loro Associazione perché
con le quote che r iceviamo f inan-
ziamo i  serviz i ,  promuoviamo i  cen-
tr i  commercial i  natural i ,  ingaggia-
mo battagl ie legal i  contro la gran-
de distr ibuzione, f inanziamo la for-
mazione professionale e ogni al t ra
iniz iat iva ut i le al le nostre catego-
r ie” .
“In molt i  oggi vedrebbero con fa-
vore una Confcommercio del la
provincia di Lucca  più t imida, ver-
gognosa degl i  error i  dei suoi lea-
der nazional i .  Sarebbero fel ici  i
nostr i  inter locutor i ,  che a vol te ca-
pita di avere come avversari,  di
deprezzare i l  nostro valore rappre-
sentat ivo.
Ma costoro sappiano che cont i-
nueremo a fare i l  nostro lavoro a
testa al ta”.

IL PRESIDENTE E LA GIUNTA
3 GENNAIO 2006

LUCCA NON E’ ROMA
segue da pg. 1

FIPE
RISTORATORI

ADESIONI  (GRATUITE) A
“LE  STRADE  DEL PESCE”

Per la riscoperta del gusto del pesce fresco e le sue qualità, la
versatil ità in cucina e gli abbinamenti caratteristici quando è preparato
con l’olio locale e accompagnato ai noti vini toscani.

Assicurare al clientela trasparenza e la qualità di tutti i processi
di fi l iera, dalla rete dei pescatori alla tavola del ristorante.

Le Strade del Pesce sono un percorso certificato a cui aderisco-
no gratuitamente operatori della ristorazione che s’impegnano ad uti-
lizzare il pescato della costa tirrenica per la preparazione dei propri
piatti ed a garantire una Qualità del Servizio Certificata.

I promotori del progetto sono insieme a Fipe Confcommercio an-
che la Regione Toscana, le Associazioni delle Strade del Vino e delle
Città  dell’Olio.

P e r  a d e r i r e  o  p e r  r i c e v e r e  u l t e r i o r i  i n f o r m a z i o n i :  A s c o m
Confcommercio provinciale, tel 0583 473133 (Marco Cipollini).

Mercoledì 18 gennaio 2006
alle ore 15,30 presso l’Auditorium
dell’Azienda USL n. 2 a Monte S.
Q u i r i c o  ( L u c c a )  -  v i a  p e r  S .
Alessio si terrà un seminario dal
titolo : CELIACHIA A TAVOLA: PER
NON FARNE UNA MALATTIA orga-
nizzato in collaborazione con i Ri-
s torator i  Confcommercio e con
l’Associazione Italiana Celiachia.

Sono invitati a partecipare
tutti gli operatori della ristorazione
interessati.
Il seminario rientra in un progetto

a più ampio respiro che prevede
anche un corso di formazione di 6
o r e  p e r  g l i  a d d e t t i  d e l l a
ristorazione che consentirà al ri-
storante di entrare a far parte, qua-
lora sussistano ulteriori particolari
condizioni, della rete dei ristora-
tori informati promossa dall ’Asso-
c i a z i o n e  I t a l i a n a  C e l i a c h i a  e
c o n s u l t a b i l e  s u l  s i t o
www.ce l i ach ia . i t  o  i n  appos i te
brochure.

Per  u l te r io r i  i n fo rmaz ion i :
0583 473126 - Andrea Giammattei.

UN SEMINARIO USL SULLA CELIACHIA

I RISTORATORI
VANNO INCONTRO

AI CLIENTI CELIACI

Per ef fet to del l ’accordo del  27
maggio 2004 di rinnovo del CCNL
dei dirigenti del terziario si ricor-
da che con decorrenza 1 gennaio
2006:

- aumenta la retribuzione mensile
di Euro 120,00
- il contributo integrativo aziendale
“ F o n d o  M a r i o  N e g r i ”  p a s s a
dall ’1,52% all ’1,54%.

CCNL DIRIGENTI TERZIARIO
NUOVI VALORI RETRIBUTIVI



LE NOSTRE SEDI
LUCCA - Via Fillungo 121 lu-ma-me-gio-ve 8,30-13 /  14,30-18   te l . 0583 47311 fax 48587
LUCCA - Via delle Tagliate (venerdì pomeriggio chiuso al pubblico) tel. 0583 464321 fax 496708

CAPANNORI - via della Posta, 5 lu-ma-me-gio-ve te l .  0583 429303
8,30-13,30/ 14,30-17,30 fax 0583 429303

CASTEL.GARFAGNANA -  via Farini ,  2 lunedì    9,30-12,30

mercoledì 14,30-17 tel .  0583 62548
fax 0583 641205

giovedì  9,30-12,30 /  14,30-17

FORNACI DI BARGA - p.zza IV Novembre mercoledì  14,30-18 tel .  0583 708118
venerdì  9,30-12,30

GALLICANO -  v ia Roma lu-ma-me-gio-ve  8,30-12 /  13-17,30 tel .  0583 74596
fax 0583 748140

FORTE DEI MARMI - c/o Ass. Albergatori mercolediì  15,30-17 tel .  0584 82007
     v ia Franceschi,  8 fax 0584 89533

LIDO DI CAMAIORE - p.zza S.Cuore, 18 lu-ma-me-gio-ve  8-13 /  14,30-17,30 tel .  0584 618654
fax 0584 66106

PIETRASANTA - p.zza Stazione, 1 lu  8-13 / 16-17,30 ma 16-17,30                      tel. 0584 792111
mer 14,30-17,30 gio   8,30-11 fax 0584 792111

VIAREGGIO - via S. Antonio, 8 lu-ma-me-gio-ve-   8-13 /  15,30-18,30 tel .  0584 962646
sabato  9-12 fax 0584 943089

La privacy è materia che tutti
sono tenuti a rispettare.

Le ditte del commercio, del
turismo e dei servizi devono ne-
cessariamente adottare le MISU-
RE  MINIME DI SICUREZZA prov-
vedendo a redigere il relativo do-
cumento e i l termine per farlo è
scaduto il 31 dicembre 2005 (fa
eccezione soltanto l’adeguamento
degl i  strumenti  informatici  e la
presentazione del DPS per chi vi
è tenuto, che scadranno il 31 mar-
zo 2006). Il non adempimento del-
l’obbligo comporta sanzioni mol-
to salate (dai 3mila ai 30mila Euro)

PRIVACY

SCADUTI I TERMINI PER GLI ADEMPIMENTI
 OBBLIGATORI CUI SONO TENUTI

COMMERCIANTI, OPERATORI DEI SERVIZI
E DEL TURISMO

A RISCHIO SANZIONE CHI NON CI PENSA

e anche la reclusione.

I l  D O C U M E N T O   P R O G R A M -
MATICO  DI SICUREZZA (DPS),
invece, è obbl igator io per tut t i
coloro che trattano dati sensibili
in maniera informatica, ovvero dati
inerenti alla sfera sessuale, sani-
taria, filosofica, politica, sindacale
e religiosa.

In generale si può affermare
che le nostre categorie (FATTA
ECCEZIONE PER GLI OTTICI) non
t ra t tano  s is temat icamente  da t i
sensibili, ma è possibile che qual-
cuno lo faccia per propria scelta
o particolare necessità. In questo

caso se i dati sensibil i vengono
inserit i ,  trattati e/o trasmessi tra-
mite supporto informatico, allora
scatta l ’obbligo di presentare i l
DPS.

La presentazione del DPS,
dopo varie proroghe, è stata ri-
portata al 31 marzo, essendo que-
sta la sua scadenza naturale an-
che per gli anni a venire.

ASCOM CONFCOMMERCIO
offre un servizio  estremamente
vantaggioso di redazione delle MI-
SURE MINIME DI SICUREZZA e
offre comunque l’assistenza a tutti
i soci in materia di Privacy.


